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Aldi ist Deutschlands groter Weinhandler. Mit seinen Discounter-Kollegen Lidl usw.
beherrscht er die boomende Wein-Billigschiene. Nur drei Prozent der in Deutschland
verkauften Weine werden im gehobenen Segment Gber finf Euro abgesetzt. Zudem
sind die Discounter zu Nahversorgern geworden und haben die Tante-Emma-Laden
sowie Teile des klassischen LEH vor Ort abgeldst. Ein beschranktes Angebot, das
kaum Kenntnisse vom Verbraucher erfordert, konzentriert auf die Hauptrebsorten
und gangigsten Regionen, lassen den Konsumenten anonym zu sehr niedrigen
Preisen kaufen.

Die Ursachen liegen im wachsenden Angebotsdruck durch Globalisierung und hohen
Importmengen. Beguinstigt durch riesige Rebflachen, niedrige Herstellungskosten
und maschinelle Bearbeitung mit Gro3geraten werden die Weine zu niedrigen Loh-
nen und geringen Nebenkosten in groRen Weinraffinerien produziert. Finanzstarke,
internationale GrolRkonzerne sorgen fur die Vermarktung. Die Weine werden durch
liberalere Weingesetze im Ausland mit Sauren, Enzymen, Chips sowie Aromen ver-
andert und mit technischen Verfahren auf den Geschmack des Verbrauchers abge-
stimmt. Als moderne Industrieweine zu niedrigsten Preisen kommen sie auf den
deutschen Markt. Die Discounter sorgen fur ihren Absatz. Die fehlgeleitete EU-Agrar-
politik mit Mengensubventionen hat zu Uberproduktion von Billigweinen gefiihrt. Eine
sinnvolle Korrektur dieser Politik ist notwendig.

Zu den negativen Faktoren gehort die starke Ausbreitung von Fast-Food-Ketten und

Systemgastronomie, wo gute Weine kaum Prioritat haben. Die Gastronomie schreckt
durch hohe Getrankekalkulationen und ein oft unattraktives Angebot an offenen wer-
tigen Weinen. Inkompetentes Personal kann Qualitatswein kaum vermitteln.

Im Handel herrschen Mengendenken mit ruindsem Werbepreiskrieg anstelle von
Produktvielfalt. Fur eine nicht mehr zeitgemalle Kalkulation sucht man den Ausweg
in konfigurierten Markenweinen mit meist minderer Qualitat.

Die geringe Ausgabebereitschaft der Verbraucher liegt sowohl in den gestiegenen
Kosten fur Lebenshaltung und Altersvorsorge, sowie veranderten Prioritaten zu Han-
dy, Computer, Unterhaltungselektronik sowie Sport- und Freizeitaktivitaten. Schnapp-
chenmentalitat und Geiz-ist-geil-Trend, aber auch Umwalzungen am Arbeitsmarkt
haben dazu beigetragen. Hinzu kommen Bequemlichkeit, alles in einem Markt kau-
fen zu wollen, Beratungsresistenz und sinkendes Qualitatsbewusstsein. Letztendlich
fehlt wirkliches Interesse und Reife flr das Produkt Wein, das eher als Konsumgut
betrachtet wird und nicht als Genussmittel und Kulturgut.

Ldsungsansatze beginnen beim Produzenten mit der Herstellung von mehr Qualitat
als Quantitat, einem guten Sortimentsaufbau, evtl. auch Bioweinen und besonders
regionalen Rebsorten. Wein soll ein Naturprodukt bleiben. Manipulationen mussen
unterbunden, Chips auf dem Etikett ausgewiesen werden. Subventionen nur flr
Qualitatsweinbau statt auf Mengen.



Gastronomie und Hotellerie sollen mit einer gut strukturierten Weinkarte, kosten-
deckenden Kalkulationen, gutem Service und einem groleren Angebot an offenen
wertigen, auch regionalen, Weinen aufwarten. Attraktive ,Events®, Premiumver-
kostungen sowie Kombinationen von Wein, Theater, Wellness, Gesundheit und Sport
locken die Gaste zum Wohlfiihlen und Entspannen in Restaurants und Hotels.

Synergien von Vinothek, Weinbar usw. fihren den Gast an neue Weine heran. Ins
Menue integrierte Weine bringen ihm die Kombination von Speisen und Wein naher.
Reisen, verbunden mit Weinverkostungen und Weinkellerbesuchen, sowie ein gutes
Weinangebot in Flugzeug und Bahn uUberzeugen den Gast von guter Weinqualitat.

Der Handel muss sein Marketingmix tberdenken, neue Strategien zur Kundenerhal-
tung bzw. Neukundenfindung entwickeln, Zielgruppen neu definieren sowie Sorti-
mente und Zusatzsortimente anpassen. Kompetentes Fachpersonal und ,lebendige®
Verkaufshilfen wecken das Interesse des Kunden und laden zum Verweilen ein.
Neue aktuelle Vertriebsformen sprechen zusatzliche Kunden an. Zeitgemal} abge-
stimmte Aktionen im und aufRer Haus mit weinverwandten Branchen, Weinfesten,
Messen, Gastronomen, Kochstudios, Geschirrladen oder gemeinsame Veranstal-
tungen mit nicht konkurrierenden Branchen (Auto-, Golfhauser usw.) sowie mit
Vereinen bringen neue Interessenten. Kundenbindungssysteme schaffen Vertrauen
und Treue zum Haus.

Nachhaltiger beeinflussen Kunden Productplacement in Spielfiimen, Unterhaltungs-
bzw. Kochsendungen und flotte Reportagen Uber Wein, auch in Printmedien.

Der Konsument muss lernen in kleinen aber stetigen Schritten in sich selbst zu in-
vestieren. Dafur muss er Bequemlichkeit und Beratungsrestistenz aufgeben, bil-
dungsbereiter werden und seine Ausgabebereitschaft erhdhen. Die Entwicklung von
Qualitatsdenken mufd schon als Kind erworben, durch bewusste, gesunde Ernahrung
gefordert und entsprechende Warenkenntnisse vertieft werden. Der Genul} von
regionalen, frischen Produkten sowie verantwortungsvoller Umgang mit Alkohol muf}
erlernt werden. Weiterbildungsmaoglichkeiten fur Genul3, Weingenul3, Weinetikette,
Harmonie von Wein und Speisen sind vielfaltig und werden von vielen Institutionen
angeboten.

Einer alleine kann das Ziel, den Stellenwert von Qualitatswein beim Verbraucher zu
erhdhen, nicht erreichen. Aber in einer konzertierten Aktion vorgenannter Beteiligter
kann ein Teil der Verbraucher, in kleinen und groReren Schritten, Geschmack und
Qualitatsbewusstsein erlernen. In meinem Umfeld setze ich alles daran. Selbst die
Discounter konnten den Vertrieb von qualitativ besseren Weinen fordern. Genuf3
mufd Konsum ersetzen! Der Weg ist das Ziel zum GenielRer und Weinliebhaber!

Man muf} seinen Leib verwdhnen, damit die Seele gern in ihm wohnt (Churchill).




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 0
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 150
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages false
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth 8
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.10000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterColorImages false
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages false
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth 8
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.10000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterGrayImages false
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /CreateJDFFile false
  /SyntheticBoldness 1.000000
  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /DEU <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2540 2540]
  /PageSize [595.276 841.890]
>> setpagedevice


