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Unit 7: Zusammenfassung der Diplomarbeit

Die Bedeutung von Genuss in unserer heutigen Gesellschaft und
dessen Auswirkungen am Beispiel von Wein

Der Begriff Genuss erscheint im Zusammenhang mit Essen und Trinken
immer wieder in allen Medien. Was ist unter Genuss genau zu verstehen
und ist jeder Mensch genussfahig?

Ein Genussmittel ist Wein. Hat der Genussfaktor Einfluss auf die Herstel-
lung und den Konsum von Wein und damit auf die Kaufentscheidung.
Kann damit der Weinmarkt beeinflusst werden? Diese Frage soll in der
vorgelegten Arbeit untersucht werden.

Genuss ist eine positive Sinnesempfindung und individuell unterschied-
lich. Das Empfinden des Einzelnen wird durch Faktoren wie personlicher
sozialer Hintergrund und Umfeld gepragt.

Zwischenzeitlich ist kulinarischer Genuss ,demokratisiert”, also fur ein
breites Publikum erreichbar. Fir den Weinmarkt hatte das zur Folge,
dass es neben individuell hergestellten Terroir-Weinen von kleinen Er-
zeugern auch eine riesige Weinindustrie gibt. Weine werden nach dem
aktuellen Verbrauchergeschmack ausgerichtet und sind fur den soforti-
gen Verbrauch bestimmt. Die Kosten spielen hier eine entscheidende
Rolle.

Heute gibt es zahlreiche Veranstaltungen und Veroffentlichungen mit
dem Thema Genuss. Auch verschiedene Bewegungen haben sich her-
ausgebildet.

Slow Food setzt sich fir Genuss mit Verstand ein. Genuss bedeutet
nicht primar einen hohen Preis sondern Zeit fir Qualitat. Auch Weinqua-
litat und Weingenuss sind dort Thema.

Utopia, eine Internet Plattform fur Geniel3er hat Genuss ohne Reue zum
Ziel.

Die Bedeutung von Wein in Bezug auf Genuss ist von verschiedenen
Faktoren abhangig. Neben dem kulturellen Hintergrund sind gesell-
schaftliches Ansehen beim Weingenuss von Bedeutung sowie die Asso-
ziationen des Einzelnen, die sich damit verbinden.



Um Wein Uber den Genuss als Kaufmotiv beim einzelnen Verbraucher
zu platzieren, muss man zunachst untersuchen, was individuell als Ge-
nuss empfunden wird. Dabei haben sich vier GenielRertypen herausge-
stellt: CouchgenielRer, Geschmacksgenielier, Erlebnisgenielder, Alltags-
geniel3er. Fur alle Typen gleichermalen ist Zeit eine wichtige Vorausset-
zung fur Genuss und alle empfinden Genuss als wichtiges Element in
ihrem taglichen Leben. Der Anteil der Geniel3er insgesamt betragt in
Deutschland 89 %, stellt also ein grol3es Potential dar.

Nach den einzelnen Assoziationen mit Genuss und dem Stellenwert im
Alltag der jeweiligen Gruppe muss sich dann die Verkaufsstrategie rich-
ten. Der Genuss wird als kleine Belohnung fur sich selbst Uber ein stilvol-
les Essen in Kombination mit Wein oder in der Erlebnisgastronomie al-
lein oder in Gesellschaft vollig unterschiedlich empfunden. Es spielt auch
eine Rolle, ob der Konsument Weinkenner oder Weinlaie ist. Danach
richtet sich unter anderem, wo er bevorzugt einkauft, also im Weinfach-
handel, im LEH oder direkt beim Winzer. All diese Kriterien zusammen
sind entscheidend, ob Genuss fur den Kaufer von Wein bei seiner Kauf-
entscheidung eine Rolle spielt.

Fur die Frage, ob Genuss den Weinmarkt kunftig beeinflussen wird, ist
die demographische Veranderung in unserer Gesellschaft ein wichtiger
Aspekt, ebenso wie die sich verandernden Anforderungen an den Ein-
zelnen. Dadurch bilden sich einzelnen Zielgruppe heraus, die spezielle
Bedurfnisse haben und deren Kaufkraft ein grol3es Marktpotential dar-
stellt.

Durch die Veranderungen in der Gesellschaft gibt es auch geanderte
Wertevorstellungen in Bezug auf Genuss. Die Statussymbole erhalten
einen anderen Charakter. Nicht mehr der Preis ist wichtig sondern eher
der Wert fur den Einzelnen in Bezug auf Wohlgefuhl und Einzigartigkeit.
Der Genuss wird ein zentrales Bedurfnis.

Die einzelnen Zielgruppen wie Generation 50 plus sind in den genannten
GenielRergruppen ebenfalls enthalten und bilden insgesamt ein grolRes
Marktpotential. Fur den kunftigen Weinmarkt wird es entscheidend sein,
den Kunden nicht nur mit einem guten Produkt zu gewinnen sondern
dartber hinaus auch seine Bedurfnisse und Emotionen anzusprechen.
Genuss ist ein wichtiger Teil davon und Wein hierflr pradestiniert. Ge-
nuss hat daher einen hohen Stellenwert und kann den Weinmarkt kinftig
positiv beeinflussen.




<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /All
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.1000
  /ColorConversionStrategy /LeaveColorUnchanged
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 0
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments false
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 150
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages false
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth 8
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.10000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterColorImages false
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 150
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages false
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth 8
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.10000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /FlateEncode
  /AutoFilterGrayImages false
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile (None)
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName (http://www.color.org)
  /PDFXTrapped /Unknown

  /CreateJDFFile false
  /SyntheticBoldness 1.000000
  /Description <<
    /FRA <>
    /ENU (Use these settings to create PDF documents with higher image resolution for improved printing quality. The PDF documents can be opened with Acrobat and Reader 5.0 and later.)
    /JPN <FEFF3053306e8a2d5b9a306f30019ad889e350cf5ea6753b50cf3092542b308000200050004400460020658766f830924f5c62103059308b3068304d306b4f7f75283057307e30593002537052376642306e753b8cea3092670059279650306b4fdd306430533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103057305f00200050004400460020658766f8306f0020004100630072006f0062006100740020304a30883073002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d30678868793a3067304d307e30593002>
    /PTB <>
    /DAN <>
    /NLD <>
    /ESP <>
    /SUO <>
    /ITA <>
    /NOR <>
    /SVE <>
    /DEU <>
  >>
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2540 2540]
  /PageSize [595.276 841.890]
>> setpagedevice


